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１ 概要

「熱中症予防対策商品による地域産業創出」研究開発プラットフォームは、農産物の持つ
機能性を新たな価値とした商品開発及びその製造・流通・販売による地域産業創出に向けた
ビジネスモデルの構築を推進する。
これまで、本プラットフォームのメンバーを中心に、「ハッサクプロジェクト」として、
東洋大学の機能性研究をシーズとし、柑橘に含まれる機能性成分を抽出し、加工用原料とす
る加工技術の開発に取り組み、その技術を確立している。
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事業実施後

・マーケットニーズやターゲットを
検討しつつ商品開発及び事業モデ
ルの構築に着手した状況。

・最終製品製造に至る各工程の連携
体制を構築した状況。

・地域及び関連プレイヤーへの情報
発信に着手するとともに、提携推
進体制を構築した状況。

・地域の共感を得た参画プレイヤー
の拡大に着手した状況。

・機能性成分による機能性価値を踏
まえたターゲットを明確化した
（具体的な課題／購買決定要素／
望まれる商品／etc）。

・参画機関の役割を明確化した結果、
今後の商品開発、ビジネスの展開
に向けて加速することが見込まれ
る。

・社会受容促進の取り組みを通じて、
地域に対しより多くの情報発信を
行った結果、地域一体となった取
り組みへの拡大に繋げた。

事業実施前

令和５年度「知」の集積による産学連携推進事業のうち
バイオエコノミー推進人材活動支援事業における取組・成果概要

（1）研究開発プラットフォームの概要

(2) 本事業活用による効果

商品化・事業化モデルの検討を行い
作成した取り組み紹介資料

取り組み紹介動画（Youtubeにて公開済み）
「ハッサクプロジェクト 2024」



３ 今後の展開

今後、より地域を中心に「ハッサクプロジェクト」への理解や共感を得るために、今回制
作した動画の配信を行うなど、情報発信を強化していく予定である。地域バイオコミュニ
ティの更なる拡大に向けて、今回実施したシンポジウムについても、第二弾、第三弾を開催
し、様々な農食事業を中心に、研究者、事業者、周辺事業者及び市民といった方々に多く参
画してもらえる地域共創モデルを目指す。
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(2)事業内容や成果等の情報発信とその効果

（1）ビジネスモデルの構築・検証

２ 事業概要と成果

研究開発プラットフォームの関係者会議を毎月実施
し、ビジネス・事業化に向けたモデルの検討を行っ
た。

展示会や様々なイベントにてアンケートやヒアリン
グを行い、ビジネス・事業化モデルの検証を実施し
た。

有識者（マーケティング専攻教授）への事業化相談
を行い、構築したモデルやその個々の要件について、
より深掘りするべきポイントを明確化した。

また、令和６年夏には地域の6次産業事業者により、
本機能性成分を用いた商品を販売予定である。今後、
更なる商品展開の拡大に向け、食品メーカーや食品商
社との連携を推進していく計画である。

地域の関係機関への情報発信、地域社会
からの共感獲得に向け、シンポジウムを
開催するとともに、地域イベントや展示
会に出展した。

検討した事業化モデルを踏まえた、新た
な外部向けの情報発信動画を制作した。

ターゲットとマーケットニーズを明らかにし、目指すモデルに落とし込みを
行った結果、各機関の役割も明確化され、今後の事業化の加速が期待できる

今後、商品開発に関わる連携企業や地域の農業生産者・食品メーカー等の関
連企業等、幅広く情報発信を実施して、本事業によって得られた新たなネッ
トワークによる商品展開や事業の拡大が期待できる

大区分 中区分 小区分
マラソン選手

低
（＊＊人）

・大会時の熱中症による体調不良
・練習時の焦熱ストレスによる体調不良 高 高

・一般食品
・サプリ

・コーチ
・トレーナー

・他の栄養成分
・摂取（食す）タイミング

屋外球技系選手
中

（＊＊人）

・試合時の熱中症による体調不良
・練習時の焦熱ストレスによる体調不良 高 高

・一般食品
・サプリ

・コーチ
・トレーナー

・他の栄養成分
・摂取（食す）タイミング

学生（部活）
大

（＊＊人）

・練習時の熱中症による体調不良
高 低

・一般食品 ・コーチ（先生）
・親
・学校

・コスト

クラブチーム
中

（＊＊人）

・試合時の熱中症による体調不良
・練習時の焦熱ストレスによる体調不良 中 中

・一般食品
・サプリ

・コーチ
・クラブ

一般（大人）
大

（＊＊人）

・練習時の熱中症による体調不良
中 中

・一般食品 ・食味
・手軽さ

・一般小売
・スポーツクラブ

企業雇用 建設作業員
中

（＊＊人）

・作業時の熱中症による体調不良
中 中

・一般食品
・サプリ

・雇用企業 ・コスト
・摂取（食す）タイミング

・商社

交通誘導員
中

（＊＊人）

・作業時の熱中症による体調不良
中 低

・一般食品
・サプリ

・雇用企業 ・コスト
・摂取（食す）タイミング

・商社

その他
大

（＊＊人）

・就業時の熱中症による体調不良
低 低

・一般食品 ・雇用企業 ・商社

個人事業者
※小規模法人含

建設関係
中

（＊＊人）

・作業時の熱中症による体調不良
中 中

・一般食品 ・コスト
・摂取（食す）タイミング

・一般小売

農業従事者
中

（＊＊人）

・作業時の熱中症による体調不良
中 低

・一般食品 ・コスト
・手軽さ

・一般小売

その他
大

（＊＊人）

・就業時の熱中症による体調不良
低 低

・一般食品 ・一般小売

施設居住者
中

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
中 中

・一般食品
・給食

・施設運営者 ・コスト
・提供形状

・業界卸

一般家庭（介護有）
中

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
中 中

・一般食品 ・親族 ・一般小売

一般家庭（介護無）
中

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
低 低

・一般食品
・宅配食

・親族
・食味

・一般小売

生徒（小～高）
大

（＊＊人）

・体育や課外活動等の屋外時における熱中症による体調不良
中 低

・一般食品
・給食

・学校
・教育委員会
・自治体

・コスト
・提供形状

・業界卸

家族（高校生）
大

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
中 中

・一般食品 ・親 ・コスト
・食味

・一般小売

家族（中学生）
大

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
中 中

・一般食品 ・親 ・コスト
・食味

・一般小売

家族（小学生）
大

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
中 中

・子供向け食品 ・親 ・コスト
・安全性

・一般小売

家族（幼児）
大

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
中 中

・幼児向け食品 ・親 ・コスト
・安全性

・一般小売
・幼児用品小売

一般
大

（＊＊人）

・日々の生活における熱中症による体調不良
低 低

・一般食品 ・家族 ・コスト
・食味

・一般小売

熱中症予防機能性 スポーツする人 プロスポーツ選手

アマチュア

屋外作業者

高齢者

子供

ハッサクプロジェクト ターゲット検討

主な訴求価値
具体的ターゲット像

具体的なペイン 提供商品イメージ 購買関係者 販路イメージ 連携先候補購買検討要素マーケット規模 コスト受容性ニーズ

ターゲットと
その関連要件の分析

実施したアンケート例

シンポジウム
令和６年2月29日開催


